Glas statt Blech: Faust fiillt nur Flaschen

Miltenberger Brauerei investiert 1,3 Millionen Euro in neue Abflllanlage — Absatz um sieben Prozent gesteigert

Miltenberg. Glas statt Blech - die
Brauerei Faust setzt auf die Flasche;
ihr Bier kommt nicht in die Dose.
Rund zwei Millionen Euro hat das
mittelstdndische Unternehmen im
vergangenen Jahr investiert; den
Lowenanteil davon - allein 1.2Millio-
nen Euro -in die neue Flasc 2
lerei. ' )

Die Entscheidung fiir die Rekordinves-
tition sollte die Brauerei fit machen fiir
die Herausforderungen auf dem schwer
umkampften Biermarkt. Fiir die »Fern-
sehbiere« und Grofbrauereien war dort
bis zur Einfiithrung des »Dosenpfandes«
die Bierbiichse das wichtigste Kampfmit-
telin einem ruindsen Verdrangungswett-
bewerb

Seit Inkrafttreten der Verpackungs-
verordnung sind die Dosen aus den Re-
galen von Supermdrkten und Discoun-
tern weitgehend verschwunden. Eine
Entwicklung, die die Brauerei-Ge-
schaftsfithrer Johannes und Cornelius
Faust begriifRen.

Fiir ihre Investitionsentscheidung sei
das Dosenpfand jedoch nicht ausschlag-
gebend gewesen. »Unsere Awggchtung
geht schon immer in _..ichtung
Mehrweg«, sagt Johannes Faust. Er freut
sich, dass die umweltfreundliche Mehr-
wegverpackung nach jahrelangem Hin
und Her jetzt endlich den versprochenen
politischen Riickenwind erhalten hat.
Fiir Faust sei die Dose nie ein Thema ge-
wesen.

Das héangt auf der einen Seite mit
Selbstbild und Marketingkonzept der
Miltenberger Brauerei zusammen. Seit
Jahren wird mit dem Thema »Bier aus der
Region fiir die Region« offensiv gewor-
ben. Enorm engagiert haben sich Ge-
schéftsleitung und Mitarbeiter auch in
Sachen Umweltschutz. Als erste Brauerei
Frankens erhielt Faust die Oko-Audit-
Zertifizierung und im vergangenen Jahr
konnten Cornelius und Johannes Faust
als »Vordenker, Vorreiter und Vorbilder
flir mehr Umwelt- und Lebensqualitit«
die Bayerische Umweltmedaille in Emp-
fang nehmen.

‘Es gibt aber auch handfeste wirt-
schaftliche Griinde: Zum einem lohnt die
Investition in eine Dosenabfiillerei bei
den Absatzmengen einer mittelstindi-
schen Brauerei nicht, zum anderen muss

Bis zu 9500 Flaschen rattern pro Stunde durch die neue Flaschenabfiillerei der Brauerei Faust. Das Unternehmen setzt
seit Jahren konsequent auf Mehrweg und hat dafiir in den vergangenen jahren viel Geld investiert.

sich Dosenbier im: Markt der Billig-Sor- .

ten verkaufen lassen. Was das Image als
regional erzeugtes Qualitatsbier bescha-
digen wiirde. So blieb Faust der Flasche
treu.

9500 pro Stunde kann die neue Anlage
mit Gerstensaft befiillen. Herzstiick ist
die laschenreinigungsanlage. Vollauto-
matisch und computeriiberwacht sorgt
die Maschine von der Grofe eine Fertig-
garage dafiir, dass Pils, Export und Wei-
zen nur in saubere Flaschen kommen
und spart gleichzeitig noch Energie und
Wasser. Ein weiteres Plus fiir die Umwelt
ist der Transport: Mussten bislang die
Biersorten, die in Biigelflaschen an den
Mann gebracht werden, bei einem aus-
wartigen Abfiiller gefiillt werden, kann

das kiinftig ebenfalls in Miltenberg-Nord

erledigt werden. Weil der Platz im Brau-
haus in Schwarzviertel zu eng war, hatte

man die bestehende Lagerhalle in Nord
zum Logistikzentrum um- und ausge-
baut. Die Fahrten zur Biigelfiillerei ent-
fallen nun ebenso wie die Lastwagen-
transporte der abgefiillten Flaschen aus
dem engen Schwarzviertel iiber den
Main zum Versandlager. Statt vieler Las-
ter werden an den Abfiilltagen jetzt von
der Brauerei nur noch zwei mit grofen
Transporttanks auf die Reise nach Mil-
tenberg-Nord geschickt.

Die Investition hat sich gelohnt. Das
Miltenberg Brauhaus hat seinen Men-
genausstofl in den ersten acht Monaten
des Jahres um sieben Prozent steigern
konnen. Und das in einem riickldufigen
Markt; ging doch der Bierabsatz insge-
samt in der Bundesrepublik gegeniiber
dem Vorjahr um 2,8 Prozent zuriick.

Johannes Faust sieht sein Unterneh-
men jedoch nicht allein als »Gewinner
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der Verpackungsverordnung«. Auch die
»Durst erzeugende Witterung des Som-
mers« habe Anteil am erfreulichen Plus
ebenso die Faktoren Produktqualitit,
Marketing und Image.

Insgesamt, so seine Prognose, miisse
sich die Brauwirtschaft jedoch darauf
einstellen, dass der Bierabsatz weiter
sinkt. Das lasse sich aus den gedanderten
Trinkgewohnheiten der Jugend und der
veranderten Altersstruktur der Gesell-
schaft ableiten. Mittelstandische Braue-
reien hétten in diesem Umfeld nur eine
Chance, wenn die Politik keine Kehrt-
wende beim Dosenpfand mache. Eine
Umkehr weg von Mehrweg zum Einweg
verzerre den Wettbewerb zu Gunsten der
grofen Dosenabfiiller, so Faust. Weitere
Schliefungen unter den mittelstindi-
schen Brauereien seien dann die Folge.
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